
МЕДИАТРЕНДЫ 
2023

КСЕНИЯ АЧКАСОВА
MEDIASCOPE

ДЕНЬ БРЕНДА 2023



ТЕЛЕПРОСМОТР 
В 2023 ГОДУ



ОСНОВНЫЕ ПОКАЗАТЕЛИ ТВ

MEDIASCOPE TV INDEX, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 4+, СЕНТЯБРЬ 2022-АВГУСТ 2023 

98%
ОХВАТ ТВ
В МЕСЯЦ

64%
ОХВАТ ТВ
В СУТКИ

3:39
ВРЕМЯ ПРОСМОТРА ТВ
В ДЕНЬ НА ЧЕЛОВЕКА
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ДИНАМИКА ВРЕМЕНИ ПРОСМОТРА ТВ

MEDIASCOPE TV INDEX, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 4+, ВРЕМЯ ПРОСМОТРА СРЕДИ НАСЕЛЕНИЯ (МИН)

COVID-19 РОСТ ИНТЕРЕСА К НОВОСТЯМ



СТРУКТУРА ПРОСМОТРА ТЕЛЕКАНАЛОВ

MEDIASCOPE TV INDEX & TV INDEX PLUS, РОССИЯ 100+, НАСЕЛЕНИЕ 4+, *2023 – ЯНВАРЬ-НОЯБРЬ 2023
РАЗМЕР КРУГА – СРЕДНЕСУТОЧНЫЙ ОХВАТ КАНАЛА (%)

32 32 34 32

46 45 45 45

27 27 26 27
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КАНАЛЫ «ПЕРВОЙ ТРОЙКИ»
ДРУГИЕ КАНАЛЫ I и II
МУЛЬТИПЛЕКСОВ

КАНАЛЫ ВНЕ МУЛЬТИПЛЕКСОВ



ЖАНРОВАЯ СТРУКТУРА ПРОСМОТРА ТВ 

MEDIASCOPE TV INDEX, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 4+, % ВРЕМЕНИ ПРОСМОТРА ЖАНРА ОТ ВСЕГО ТЕЛЕПРОСМОТРА
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ТЕЛЕСЕРИАЛЫ

ШОУ И МУЗЫКА

СОЦ-ПОЛ

КИНОФИЛЬМЫ

ПРОЧЕЕ

29

21

12

11

11

17



ЖАНРОВАЯ СТРУКТУРА ПРОСМОТРА ТВ ПО 
ВОЗРАСТАМ

MEDIASCOPE TV INDEX, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 4+, ЯНВАРЬ-НОЯБРЬ 2023, % ВРЕМЕНИ ПРОСМОТРА ЖАНРА ОТ ВСЕГО ТЕЛЕПРОСМОТРА
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55+

ТЕЛЕСЕРИАЛЫ

ШОУ И МУЗЫКА

СОЦ-ПОЛ

КИНОФИЛЬМЫ

ДЕТСКОЕ

ДОКУМЕНТАЛИСТИКА

ПОЗНАВАТЕЛЬНОЕ

СПОРТ

ДРУГОЕ



ИНТЕРНЕТ 
В 2023 ГОДУ



ИНТЕРНЕТ-ПОТРЕБЛЕНИЕ

84%

ИСПОЛЬЗУЮТ ИНТЕРНЕТ 
ХОТЯ БЫ 1 РАЗ В МЕСЯЦ

83%

ИСПОЛЬЗУЮТ 
ИНТЕРНЕТ
В СРЕДНЕМ 
ЕЖЕДНЕВНО

4:23
СРЕДНЕЕ ВРЕМЯ 
ИНТЕРНЕТ-ПОТРЕБЛЕНИЯ 
В ДЕНЬ НА ЖИТЕЛЯ РОССИИ

MEDIASCOPE CROSS WEB, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, DESKTOP & MOBILE, НОЯБРЬ 2023



СТРУКТУРА ИНТЕРНЕТ-ПОТРЕБЛЕНИЯ ПО ТЕМАТИКАМ

MEDIASCOPE CROSS WEB, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, DESKTOP & MOBILE, ЯНВАРЬ-СЕНТЯБРЬ 2023, СТРУКТУРА ВРЕМЕНИ ИСПОЛЬЗОВАНИЯ ИНТЕРНЕТА ПО 
ТЕМАТИКАМ

МЕССЕНДЖЕРЫ

17%

ИГРЫ

10%

E-COMMERCE

4%
ВИДЕО

19%

СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ

18%



84%
НАСЕЛЕНИЯ ПОСЕЩАЮТ СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ, 

TELEGRAM ИЛИ YOUTUBE ХОТЯ БЫ РАЗ В МЕСЯЦ

75%
НАСЕЛЕНИЯ ПОСЕЩАЮТ СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ, 

TELEGRAM ИЛИ YOUTUBE ЕЖЕДНЕВНО

92 92
88

80

51

96 97 96
91

62

12-24 25-34 35-44 45-54 55+

ОБЩИЙ ОХВАТ СОЦИАЛЬНЫХ МЕДИА

MEDIASCOPE CROSS WEB, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, DESKTOP & MOBILE, СЕНТЯБРЬ 2023, СОВОКУПНЫЙ ОХВАТ СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЕЙ, TELEGRAM И YOUTUBE, % 
НАСЕЛЕНИЯ

1
1



MEDIASCOPE CROSS WEB, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, DESKTOP & MOBILE, СЕНТЯБРЬ 2023
ОХВАТЫ В % ОТ НАСЕЛЕНИЯ, STICKY FACTOR = СРЕДНЕСУТОЧНЫЙ ОХВАТ / ОХВАТ ЗА МЕСЯЦ

ТОП-5 СОЦИАЛЬНЫХ МЕДИА

YOUTUBE 55%

ВКОНТАКТЕ 61%

TELEGRAM 68%

TIKTOK 48%

OK 40%

77,8

72,3

66,9

55,5

40,8

42,9

44,4

45,8

26,7

16,3

СРЕДНЕСУТОЧНЫЙ ОХВАТ ОХВАТ ЗА МЕСЯЦ STICKY FACTOR
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TELEGRAM ВКОНТАКТЕ YOUTUBE TIKTOK ОДНОКЛАССНИКИ
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СОЦИАЛЬНЫЕ МЕДИА

MEDIASCOPE CROSS WEB, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, DESKTOP & MOBILE, СРЕДНЕСУТОЧНЫЙ ОХВАТ, % НАСЕЛЕНИЯ



TELEGRAM-КАНАЛЫ

1,9%

1,5%

1,3%

1,3%

1,1%

0,9%

0,9%

0,7%

0,7%

0,7%

▼ ВКЛАД В ПОТРЕБЛЕНИЕ ПЛОЩАДКИ ▼ ТОП TELEGRAM-КАНАЛОВ

26% 
ВРЕМЕНИ В TELEGRAM

ПРИХОДИТСЯ НА 
TELEGRAM-КАНАЛЫ

КАТЕГОРИЯ СРЕДНИЙ ОХВАТ В НЕДЕЛЮ

ТОПОР 18+ НОВОСТИ

МИР СЕГОДНЯ С "ЮРИЙ ПОДОЛЯКА" НОВОСТИ

ПРЯМОЙ ЭФИР НОВОСТИ

ТОПОР LIVE НОВОСТИ

РИА НОВОСТИ НОВОСТИ

СОЛОВЬЁВ ПОЛИТИКА

РОССИЯ СЕЙЧАС НОВОСТИ

MASH НОВОСТИ

НОВОСТИ МОСКВЫ НОВОСТИ

ГОСУСЛУГИ ПРОЧЕЕ

MEDIASCOPE MOBILE PANEL, MOBILE APP, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, СЕНТЯБРЬ-ОКТЯБРЬ 2023, ТОП КАНАЛОВ ПОСЧИТАН ПО ПОЛНЫМ 



ЖАНРЫ ПОИСКА

МУЗЫКА

21%
РАЗВЛЕЧЕНИЯ

21%

ДЕТСКОЕ

8%
СОЦ-ПОЛ

5%

ИГРЫ

11%
СЕРИАЛЫ

9%

КИНО

5%
ШОУ

4%

YOUTUBE

МОБИЛЬНАЯ ПАНЕЛЬ, ДЕСКТОПНАЯ ПАНЕЛЬ, СЕНТЯБРЬ – ОКТЯБРЬ 2023 
ПОИСК В YOUTUBE,  ДОЛЯ ОТ ОБЩЕГО КОЛИЧЕСТВА ПОИСКОВЫХ ЗАПРОСОВ



2024+



Инструменты

Технологии Продукты и аналитика Локализация

Панели
Новые подходы и решения Сбор данных с панелей и не только

Платформа для обработки данных Инструменты для решения задач Интеграция собственных продуктов

СТРАТЕГИЯ: ЛОКАЛЬНЫЕ ИННОВАЦИОННЫЕ 
РЕШЕНИЯ



НОВАЯ СИСТЕМА ПОСТАВКИ ДАННЫХ: 3 УРОВНЯ 
ПОГРУЖЕНИЯ

МИНИМАЛЬНАЯ 
НАГРУЗКА 
НА КЛИЕНТА

ИНТЕГРАЦИЯ 
И  АВТОМАТИЗАЦИЯ

СОБСТВЕННАЯ 
ЛОКАЛЬНАЯ 
РАЗРАБОТКА

ПОЛНОСТЬЮ 
АВТОМАТИЧЕСКОЕ 
ОБНОВЛЕНИЕ

API + JSON
АВТОМАТИЗАЦИЯ И ИНТЕГРАЦИЯ ВО 
ВНУТРЕННИЕ СИСТЕМЫ

API + JUPYTER NOTEBOOKS
ШИРОКИЕ ВОЗМОЖНОСТИ АНАЛИЗА 
ДАННЫХ

ПОЛЬЗОВАТЕЛЬСКИЙ ИНТЕРФЕЙС (UI)
ИНТУИТИВНО ПОНЯТНЫЙ ИНСТРУМЕНТ ДЛЯ 
РЕШЕНИЯ БОЛЬШИНСТВА ЗАДАЧ 1

2

3



Дома

На даче

На других 
экранах

В других 
местах

ТВ ИЗМЕРЕНИЯ 2024: ВСЕ МЕСТА И ЭКРАНЫ



СПАСИБО!
KSENIA.ACHKASOVA@MEDIASCOPE.NET


